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亞東學校財團法人亞東科技大學 

114 年度教材編纂暨教具製作 

結案報告 



114年 教材編纂與教具製作補助 結案報告(113-2學期) 

教 師 姓 名 黃 文 洲 系所、單位 行銷與流通管理系 

課 程 名 稱 行銷企劃實務 

申 請 類 別 

( 詳 細 類 別 ) 

靜態式數位教材 
□題庫編纂 

■PPT、講義之靜態式自學教材 

動態影音式數位教

材 

□線上題庫系統         □電子書 

□PPT自學教材(錄音講解) 

□串流影音式自學教材 

教案設計式教材開

發 
□創新創意教案設計     □即時互動教學教案設計 

教具製作 □實體教具(教師自行開發) 

重 點 發 展 

教 材 特 色 
□專業課程之 全英語教學 或 EMI教學  

發 展 特 色 

( 需 擇 一 ) 

□資通訊  □健康照護 □紡織產業與創新育成 □教師著作出版品 ISBN_____ 

■五創(創新、創意、創造、創客、創業)   □PBL教材導向   

提升教學品質之量化成果（與舊課程比較）  

1. 教材中增加大量行銷個案實例，以及實施後所產生的績效與成果數據。 

2. 於各章節中詳細說明行銷理論於實際經營中之應用程序，以及實踐後所產生之成果數據，以利

於學習者能夠即知即行，快速應用於職業生涯中，史所學所用能夠密切結合，善用各項有用之

知識和技能。 

3. 精確掌握學習者各章節知識、技能之學習成效，利用學期期中、期末測驗及實作練習之機會，

以問卷調查彙整整體及個人的學習成果，繪成圖表，以察覺每位學習者的學習動態，隨時調整

及輔導成效不佳之同學，以提升整體班級之學習效能。 

提升教學品質之質性成果（與舊課程比較）  

1. 於教材中呈現多元產業之行銷作為，使學習者能夠從各種角度了解行銷方法之應用，使其能夠

根據自己所從事之產業或預期投入的行業來理解與實踐，使其更加符合未來的需求。 

2. 經由各產業之實際個案說明與剖析，引導學生於學習中探索未來職涯發展的方向，尤其是針對

對於銷售有興趣的學生，可特別傳授其行銷方面之知識與技能，讓學生能在學習中了解職業特

性，以及與各人性格的配適程度，在生涯規劃上亦能有所助益。 

3. 使學習者能夠更詳盡地了解與熟悉其工具之應用，並增強其溝通之能力，使行銷溝通與實際的

業務結合，在產品、定價、通路、推廣各方面均能善加變化及運用，增加學習者之隻行銷專業

技能之外，亦能在人際性技能上有所精進。 

學習成效評估檢討與後續補充事項 

本教材於 113-2學期中開始於課程中實際應用，並於學期末再教學內容、教學方法、教師教學態

度、評量作業、綜合評量、其他等方面實施問卷調查，並請學生自評學習成果，調查結果如下： 



1. 整體而言，系平均高達 4.46分，換算成百分位數，高達 85.63分。 

2. 各群組題目相對來說，以教學內容分數最高，達 4.43分，對評量作業的評價較低，為 4.20

分，由此可知，同學們對於教學(包含教材)內容的評價最為認同，評量作業評價較低，推測應

為學生都不喜歡考試的緣故。而在「課程安排具系統性」、「教學內容份量適當」、「教學表達清

晰易於瞭解」、「教材難易適中」、「教學表達清晰易於瞭解」等題目均在整體題目中，位列前幾

名高分的題目，顯示學生對於本教材的編纂、內容具有極高的評價。 

3. 各題目中，以「提供完整的教學大綱」最高，其次為「善用自學式教材(靜態講義)教具」，顯

見本教材就整體來說，或由各章節來看，都得到學生的肯定與認同。 

4. 本課程之教材初編之執行效果呈現極佳之成果，未來將持續進行實際驗證，隨時針對問題進行

修正，以達更完美的狀態，並隨時更新案例，與時俱進。 
 

補充附件（教材檔案網址、活動紀錄、教具放置地點…等補充成果，視情況可另附）  

教材檔案列載於 PORTAL 系統 教材專區 

繳交附件列表 (含電子檔內容目錄 ) 請依照規定繳交  

Ch1行銷思維與市場的演進              Ch2行銷策略規劃 

Ch3區隔目標定位                      Ch4消費者行為 

Ch5產品之分類與架構                  Ch6產品規劃與創新策略 

Ch7通路策略                          Ch8品牌與品牌權益 

Ch9定價的目標與影響因素              Ch10定價策略 

Ch11品牌決策與管理品牌權益           Ch12推廣溝通的過程、模式與預算決策 

Ch13廣告訊息與公共關係               Ch14行銷研究與服務的特性 

Ch15其他行銷管理議題 

成果照片 (教具照片  請再附照片原始檔案  ) 

  

教材內含 15個章節 教材內含 15個章節 



  

內容配合實務個案作說明 內容配合實務個案作說明 

  

各章節以圖表展現說明 各章節以圖表展現說明 

  

以各種產業個案說明行銷策略之應用 以各種產業個案說明行銷策略之應用 

 

  



114年 教材編纂與教具製作補助 結案資料 自審表(113-2學期) 

結 

案 

資 

料 

確 

認 

請依照申請類別 自審結案相關資料，相關定義與分類 
，請參閱 教材編纂、教具製作 之 分類與補助金額表(113-2) 

類別 細項類別 繳交資料 ( 方框□ 為 必交之結案資料)  

所有類別皆需繳交 結案報告 
a. ■ 結案報告(需含學習成效問卷) 

附註：可自行設計與統計 或 提供每學期課程學生學習評量 

靜態式 

數位教材 

(上限 20000

元) 

□ 題庫編纂  
b.□ 題庫電子檔 (100題以上) 

c.□ 題庫解答(含解說)  附註：b.c.項可合併 

■ 自學式教材 

(靜態講義) 

b.■ PPT 或 講義電子檔 (12週以上自學教材講義，並提供週

次與章節列表)  

動態影音式 

數位教材 

(上限 40000

元) 

□線上題庫系統         

b.□ 動態式題庫 或 線上題庫系統檔案(需可單獨運作，系統

程式檔需提供存查) 

c.□ 線上題庫系統：網址__________________ 

附註：b.c.可擇一，如為線上題庫網址，需可連結並執行，且

必須維持系統 3年以上運作。 

□PPT 自學教材 

(錄音講解) 

b.□ PPT自學教材檔案(9週以上課程，教師錄音講解總時長需

滿 3小時，並提供週次與章節列表) 

□串流影音式 

自學教材   

b.□ 串流影音式自學教材檔案(教材影片總時長需滿 6小時以

上，並需剪輯整理，非上課錄影) 

□電子書 
b.□ 電子書(須可以獨立執行檔案) 

(9週以上課程，須為獨立執行檔案，非影片) 

教案設計式 

教材開發 

(上限 40000

元) 

□創新創意 

教案設計 

b.□ 教案開發 設計文件 或 搭配教案課程之數位教材(擇一) 

c.□ 執行教案開發之 活動照片 (10張以上，請提供原始檔) 

e.□ 執行教案開發之 影音資料 (5分鐘以上) 

f.○ 教案發展之其他資料 與 電子檔(可自行提供)。 

附註：請勿直接提供學生成果或作品，如提供雲端資料，需可

連結並執行，且必須維持系統 3年以上運作 

□即時互動 

教學教案設計 

教具製作 

(上限 60000

元) 

□實體教具 

(教師自行開發)  

b.□ 教具成品，保存地點：_____________________ 

(需為實體教具，由老師自行保管 3年，訪視、成果發表或展示

時須提供) 

c.□ 教具照片 (10張以上，請提供原始檔案) 

d.□ 搭配教具之教學教材 或 手冊、說明書 

f.□ 教具介紹 或 操作教學影片 (5分鐘以上) 

附註：請勿直接提供學生成果或作品 

重 點 發 展 

教 材 特 色 
□全英語教材 □全英語動態影音式數位教材， 

其 他 補 充 說 明 ○ 其他補充說明或資料，如篇幅不敷使用時，請另增列。 

※請 自行審查 結案資料是否完善，並將此表附於 結案報告 內繳交。 

 


