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生成式 AI 用於品牌識別的建立 

摘要 

隨著生成式人工智能（Generative AI）技術的進步，其在品牌形象設計、符號創建及品牌

識別活動中的應用日益普及。本研究探討生成式人工智能如何改變品牌視覺識別的發展過

程，並分析其對品牌一致性、消費者認知及市場競爭的影響。我們從技術應用、企業實踐

及消費者行為三個角度進行探討，以理解生成式人工智能在品牌建構中的機會與挑戰。 

 

1. Introduction 
品牌識別是企業與消費者之間建立情感連結的重要工具，其核心在於通過視覺與語言元素

傳遞品牌價值。傳統的品牌識別建立過程通常耗時且成本高昂，而生成式 AI 的出現為這

一領域帶來了革命性的變化。生成式 AI 能夠自動生成高質量的設計內容，並根據品牌需

求進行個性化定制，從而大幅提升效率與創造力。本文旨在通過文獻探討，系統性分析生

成式 AI 在品牌識別建立中的應用現狀與未來趨勢。 

 

2. Literature review 
2.1 生成對抗網絡（GANs） 
Goodfellow et al. (2014) 提出的生成對抗網絡（Generative Adversarial Networks, GANs）是

生成式 AI 的核心技術之一。GANs 由生成器（Generator）和判別器（Discriminator）組
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成，通過對抗訓練生成高質量的數據。後續研究如 CycleGAN（Zhu et al., 2017）和 
StyleGAN（Karras et al., 2019）進一步提升了 GANs 的生成能力與多樣性，使其在圖像生

成領域得到廣泛應用。 
2.2 變分自編碼器（VAEs） 
變分自編碼器（Variational Autoencoders, VAEs）是另一種重要的生成模型，由 Kingma & 
Welling (2013) 提出。VAEs 通過學習數據的潛在分佈，能夠生成多樣化的內容，並在品牌

識別建立中應用於色彩方案生成與視覺風格設計。 
2.3 大型語言模型（LLMs） 
大型語言模型（Large Language Models, LLMs）如 GPT 系列（Brown et al., 2020）在文本

生成領域表現出色，能夠為品牌提供個性化的標語、品牌故事等內容，進一步豐富品牌識

別的語言元素。 

3. 結果 

3.1 提高品牌一致性與可識別性 
生成式人工智能能夠確保品牌形象在不同媒介上的一致性。例如，AI 可以根據品牌風格指

南，自動調整不同應用場景下的品牌元素，如網站、社交媒體、包裝及宣傳品，使品牌形

象保持統一性，從而加深消費者記憶。 
3.2 加強品牌符號的個性化與互動性 
AI 能夠根據用戶行為和數據，生成個性化的品牌符號和行銷素材。例如，耐克（Nike）等

品牌已開始利用 AI 生成個性化標誌，允許消費者根據自身偏好定製運動裝備上的品牌標

識。此外，生成式人工智能還可以創建動態品牌符號，如可根據環境變化或用戶交互進行

自適應調整的品牌標誌。 
3.3 品牌溝通的創新方式 
生成式人工智能不僅應用於靜態品牌識別，還能為品牌提供創新的溝通方式。例如，AI 可
以自動創建品牌故事或動畫廣告，以更具吸引力的方式與目標受眾互動。透過 NLP（自然

語言處理）技術，品牌還可以利用 AI 生成個性化的行銷內容，提高消費者參與度。 

 
3.4 AI 與品牌聲音識別的整合 
品牌不僅依賴於視覺元素，聲音識別與 AI 語音生成技術也成為品牌識別的重要部分。AI
可以根據品牌特性，生成專屬的語音助手、聲音標誌（Sonic Branding）或個性化語音內

容。例如，亞馬遜（Amazon）的 Alexa 和蘋果（Apple）的 Siri，都利用 AI 技術塑造品牌

的聲音形象，加強消費者的品牌連結。 

 

4. 生成式人工智能對品牌的挑戰與風險 

4.1 版權與法律問題 
AI 生成的品牌標誌和設計可能涉及版權問題，尤其是在缺乏明確法規的情況下，品牌可

能會面臨設計歸屬權的爭議。因此，企業在使用 AI 設計品牌標識時，需確保遵守相關法

律法規，以避免侵權風險。 
4.2 品牌獨特性與創意挑戰 
儘管 AI 可以生成大量設計方案，但由於其依賴於現有數據訓練，可能會導致品牌標誌趨

於同質化，缺乏創意與獨特性。企業需平衡 AI 的自動化能力與人類設計師的創意，以確
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保品牌形象的獨特價值。 
4.3 消費者信任與接受度 
部分消費者可能對 AI 生成的品牌形象持懷疑態度，認為其缺乏人性化與品牌情感聯結。

品牌在使用 AI 時需建立透明的溝通機制，向消費者傳達品牌故事與價值，以提升品牌信

任度。 

5. 結論 

生成式人工智能正在重塑品牌形象設計、符號創建及識別活動，為企業帶來高效與創新的

設計解決方案。然而，其應用也伴隨著挑戰，包括法律風險、品牌創意限制及消費者接受

度問題。因此，品牌應在運用 AI 技術時，綜合考慮技術優勢與潛在風險，以確保品牌識

別的長期發展與市場競爭力。未來，隨著 AI 技術的進一步發展，品牌將能夠利用更智能

化的設計工具，創造更具個性化與互動性的品牌形象，從而在競爭激烈的市場中脫穎而

出。此外，AI 與其他技術（如區塊鏈、AR/VR）的融合，將進一步提升品牌識別的創新性

與安全性，為品牌行銷開創新的可能性。 
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以下資料請附上電子檔 

(1) 社群會議(最少 3 場次) 
 (■活動集錦、■簽到表、■照片原始檔) 
(2)專家諮詢 
 (□活動集錦、□簽到表、□諮詢意見表) 
(3)社群專業講座(含工作坊、參訪)(最少 1 場次) 
 (□活動集錦、□簽到表、□照片原始檔) 

(4)其它(請利用列表，並自行增列) 

本次執行成果參與下列計畫 

■申請 114 年度『教師教學實踐研究計畫』 

.(侯正裕：引導學生善用生成式人工智慧於學術寫作中的應用) 

□申請其他校外教學相關計畫，並為計畫主持人，計畫名稱__________________ 

□發展數位教材或創新教學                。 

□開設全英語、EMI 或生成式 AI 相關課程                。 

□參與 114 年度大學社會責任計畫(USR) 

□其他教學相關研究成果(如論文發表會、研究著作等)  

1.參與教師：             ，執行成果名稱：              。 

2.參與教師：             ，執行成果名稱：              。 

請附上相關申請證明 
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